
© COPYRIGHT 2008 CONSORTE MEDIA, INC. CONFIDENCIAL 2

¿CUÁL ERA EL PROBLEMA QUE LA COMPAÑÍA ESTABA AFRONTANDO?
El concesionario promedio genera entre 10 a 40 por ciento de sus ventas de vehículos a través de referencias por Internet. Conociendo 
que existen aproximadamente 23 millones de hispanos usuarios de Internet en Estados Unidos, sabíamos que existía una oportunidad 
significativa para nosotros en este mercado. Nos pusimos en contacto con los concesionarios de nuestra red, y muchos de ellos dijeron 
que tenían personal de ventas bilingüe y que estaban muy entusiasmados de recibir referencias de venta de personas de habla hispana. 
Sin embargo, aunque reconocíamos que éste era un mercado desatendido, no teníamos una manera efectiva de conectarnos con 
esta audiencia.

¿CÓMO ESTABAN MANEJANDO EL PROCESO DE GENERACIÓN DE REFERENCIAS ANTERIORMENTE?
No estábamos intentando captar esta audiencia fuertemente. No teníamos el conocimiento necesario dentro de la compañía para 
desarrollar programas de generación de referencias de venta enfocados en el mercado hispano, así que cuando Consorte nos propuso 
desarrollar programas enfocados en este mercado, estábamos decididos a trabajar con ellos.

¿POR QUÉ ESCOGIERON A CONSORTE MEDIA?
Consorte Media tiene un conocimiento profundo del mercado hispano y ha desarrollado una manera efectiva de captar segmentos 
particulares de este mercado. El sito web creado por Consorte, AutosAhora.com, es también un excelente canal para compradores de 
autos de habla hispana.

¿QUÉ TIPO DE CAMPAÑAS IMPLEMENTÓ CONSORTE?
Iniciamos un programa de compra de referencias con Consorte. Ellos integraron nuestro listado (“feed”) de autos usados de 500,000 
vehículos en el listado de inventario de AutosAhora.com. Adicionalmente, Consorte nos envía referencias de autos nuevos basados en un 
perfil que ha sido generado a través de AutosAhora.com. Nosotros recibimos las referencias y conectamos al consumidor con 
el concesionario.

¿CUÁLES FUERON LOS RESULTADOS?
Aun en las etapas iniciales de este proyecto, ya estábamos viendo referencias de alta calidad y muchos autos vendidos. Le vemos un gran 
futuro a este mercado en auge, y estamos muy entusiasmados de continuar nuestro programa con Consorte.

RESUMEN EJECUTIVO: DEALIX

Dealix es el proveedor líder de referencias de venta por Internet de vehículos nuevos y usados, conectando 
día a día a miles de compradores de vehículos serios con concesionarios de automóviles, grandes grupos 
de concesionarios, y fabricantes de autos. Dealix está trabajando con Consorte Media, el proveedor líder de 
marketing por Internet enfocado en la audiencia hispana, para ayudarle a Dealix a conectar concesionarios 
de autos con futuros compradores de auto hispanos.
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CONTACTOS DE MEDIOS
Leyl Master Black (415) 378-6395 leyl@marketingalchemist.com
Kari Moe Straley (415) 215-6423 kari@marketingalchemist.com

Consorte Media es una empresa de marketing digital que conecta anunciantes con una audiencia hispana en línea bastante diversa. 
Las soluciones innovadoras de Consorte incluyen una Red Publicitaria Premier compuesta por cientos de sitios de calidad enfocados 
a la audiencia hispana, servicios de Marketing Directo de alto impacto, y SALSA™, un producto que mezcla el poder de la Red Publici-
taria con la precisión del Marketing Directo. Consorte Media combina su metodología analítica con el conocimiento del mercado para 
generar resultados e información para sus clientes, incluyendo grandes marcas como Best Buy, SendMe Mobile, Dealix y Advance Auto 
Parts. Consorte Media es una empresa privada localizada en San Francisco, California. Para obtener información adicional sobre 
Consorte Media, por favor visite www.consortemedia.com. 
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