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Consorte Media es una empresa de marketing digital que conecta anunciantes con una audiencia hispana en línea bastante 

diversa. Las soluciones innovadoras de Consorte incluyen una Red Publicitaria Premier compuesta por cientos de sitios de 

calidad enfocados a la audiencia hispana, servicios de Marketing Directo de alto impacto, y SALSA™, un producto que 

mezcla el poder de la Red Publicitaria con la precisión del Marketing Directo. Consorte Media combina su metodología 

analítica con el conocimiento del mercado para generar resultados e información para sus clientes, incluyendo grandes 

marcas como Best Buy, SendMe Mobile, Dealix y Advance Auto Parts. Consorte Media es una empresa privada localizada en 

San Francisco, California. Para obtener información adicional sobre Consorte Media, por favor visite www.consortemedia.com. 

1.   Los hispanos representan una población extensa y desatendida para los empresarios de marketing por Internet:

Datos del mercado

•   Existen 23 millones de hispanos en línea en Estados Unidos.

•   Existen más de 100 millones de usuarios de Internet que hablan español en el mundo.

•   Se proyecta que la población hispana crecerá un 188% entre el 2000 y el 2050.

•   En el 2007, los grandes anunciantes gastarán $132 millones en publicidad por Internet enfocada en los hispanos (un 32% más que el año pasado).

•   El poder adquisitivo de los hispanos de Estados Unidos alcanzará $1 trillones en el 2008.

Consorte Media fue fundada en 2005 y está ubicada en San Francisco, CA.

Historia y gerencia

Alicia Morga - Presidente (Carlyle Group, Hummer Winblad Venture Partners, Goldman Sachs, & Co.)

Fundadora:

2.   La población de hispanos usuarios de Internet dispone de datos demográficos atractivos:
•   En el 2006, el 63% de los hispanos de Estados Unidos tenía menos de 35 años de edad (comparado con el 45% de la población que no es hispana).

•   En el 2006, el tiempo que los usuarios gastan en Internet creció un 34%; el número total de páginas vistas creció un 49%.

•   El 60% de los hispanos tiene acceso a Internet de banda ancha (un gran crecimiento, considerando el 24% en el 2000 y 36% en el 2002).

•   El 20% de los hispanos usuarios del Internet ha usado el Internet por menos de seis meses (comparado al 6% de la población general).

•   Los hispanos usuarios de Internet tienen una mayor probabilidad de ganar más, ser dueños de una casa, y estar mejor educados que los hispanos 
     que no usan Internet.

Fuentes: AOL/Roper ASW Hispanic Cyberstudy 2006; Comscore Media Metrix, Forrester Research; Nielsen

Consorte le proporciona a compañías diversas 
formas de conectarse con los consumidores 

hispanos usuarios del Internet.
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consorte
M  E  D  I  A

Alicia Morga 

Yogen Dalal – The May�eld Fund 

Chamath Palihapitiya – Facebook 

Greg Sands – Sutter Hill Ventures 

Junta directiva:

La compañía es privada y está respaldada por The May�eld Fund y Sutter Hill Ventures.

Inversionistas

Leyl Master Black (415) 378-6395 leyl@marketingalchemist.com 

Kari Moe Straley (415) 215-6423 kari@marketingalchemist.com 

332 Pine Street, 8th Floor

San Francisco, CA 94104

www.consortemedia.com

Contactos de prensa


